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Аннотация

Статья представляет собой комплексное исследование репрезентации иностранных ми-
грантов в интернет-СМИ Приморского края. Эмпирическую основу работы составил 
массив из 1001 публикации, сформированный путем отбора тематических материалов на 
официальных сайтах четырех ведущих региональных онлайн-изданий – Primpress, Deita, 
PrimaMedia, Vl – с января 2023 по май 2025 года. В качестве инструмента для первичного 
анализа медиаполя, а также последующего сплошного анализа по отдельным векторам 
применялась информационно-аналитическая система «ПрессИндекс». Методологическую 
основу исследования составили контент-анализ и дискурс-анализ. В статье были рассмо-
трены такие аспекты отобранного новостного контента, как тональность и тематика 
публикаций, их жанровая структура, динамика, география освещаемых событий, практи-
ка этнического и статусного маркирования иностранных мигрантов, способы подачи ин-
формации и используемой лексики. Важным дополнительным элементом стало введение 
контекстуально негативной тональности, позволяющей учитывать имплицитно нега-
тивные смыслы в формально нейтральных материалах. В рамках дискурс-аналитическо-
го подхода был применен принцип деконструкции формируемого медиаобраза мигрантов. 

Цель работы заключается в выявлении структурных компонентов этого образа,  
а также в оценке его предполагаемого воздействия на аудиторию. Анализ показал, что 
репрезентация иностранных мигрантов в региональных интернет-СМИ складывается  
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как резко негативная, структурно упрощенная и криминализированная. В тональной 
структуре новостного поля наблюдается катастрофический дисбаланс: доля позитивно-
го контента исключительно мала и в среднем составляет 3,2%; доминирующую же роль 
играет негативный и контекстуально негативный контент, совокупно создавая более 
3/4 информационного потока (76,3%). Вместе с тем исследование демонстрирует спец-
ифическую структуру прямых негативных публикаций: 89,3% из них имеют региональную 
привязку, а их содержание концентрируется вокруг двух основных тем – нарушений ми-
грационного законодательства (50,7%) и криминальных инцидентов (42,8%), в которых 
мигранты представлены в качестве субъектов правонарушений. 

Подчеркивается деструктивная роль сложившейся медиапрактики, которая не ре-
ализует имеющийся позитивный социальный потенциал, а, напротив, усиливает социаль-
ную напряженность и легитимирует мигрантофобию. На основе полученных результатов 
аргументируется необходимость фундаментальной трансформации действующего под-
хода к освещению иностранных мигрантов, процесса миграции и межэтнических отно-
шений, направленной на преодоление сложившегося проблемно-конфликтного нарратива.

Ключевые слова: медиаобраз, негативный образ, иностранные мигранты, репрезента-
ция, интернет-СМИ, Приморский край, контент-анализ, дискурс-анализ

Введение

Современный человек воспринимает окружающий мир в большей степени под вли-
янием информационного пространства, в которое он погружен, зачастую отодвигая 
на второй план или вообще не имея непосредственного опыта взаимодействия с тем 
или иным объектом действительности. Сегодня СМИ и социальные медиа играют 
ключевую роль в формировании любых представлений, причем медиареальность 
оказывает практически исключительное влияние на восприятие тех социальных 
групп и общностей, непосредственный контакт с которыми у большинства насе-
ления отсутствует или существенно ограничен [Mutz, Goldman 2010]. Фундамен-
тальной основой для понимания данного процесса выступает концепция «вообра-
жаемых сообществ», разработанная Б. Андерсоном [Андерсон 2016]. Согласно ей, 
сообщества, являющиеся более крупными, чем те, где люди общаются непосред-
ственно лицом к лицу, – воображаемые [Андерсон 2016, с. 48]. Из этого следует, что 
принадлежность и отношение к большим социальным группам/общностям неиз-
бежно опираются на опосредованные, символически конструируемые образы.

СМИ являются социальным институтом, ответственным за распространение 
в общественном поле различных знаний, убеждений, идей, ценностей, установок  
и настроений [Варганова 2015]. В отличие от децентрализованных каналов со-
циальных медиа, они обладают четким формализованным статусом, предполага-
ющим наличие определенных норм, процедур и ответственности. Вместе с тем 
СМИ также предлагают своей аудитории некоторые интерпретационные рамки, 
сквозь которые воспринимается окружающий мир, формируется или корректиру-
ется образ любой части реальности.

Концепция об опосредованном характере восприятия реальности была пред-
ставлена У. Липпманном еще в 1922 г. в его классической работе «Общественное  
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мнение» [Lippmann 1998]. Автор утверждал, что СМИ (в тот исторический пе-
риод – преимущественно печатные) генерируют в сознании аудитории довольно 
специфическую картину мира (pictures in our heads), существенно отличающуюся 
от объективной действительности.

Устоявшимся объяснением того, как именно создаются эти «картинки в голо-
ве», стала теория гейткипинга, разработанная К. Левиным и впоследствии адап-
тированная для исследований массовых коммуникаций (цит. по: [Roberts 2005]). 
В этой модели журналисты и редакторы выступают в роли «привратников (стра-
жей)»: они контролируют «ворота», через которые информация проходит от ис-
точника к аудитории, принимают решение о том, какое событие станет новостью, 
а какое будет проигнорировано.

Возможно ли, что СМИ все же выполняют пассивную функцию простого от-
ражения событий дня? Нельзя не согласиться с тем, что медиапространство вби-
рает в себя лишь ограниченное количество потенциальных новостных поводов 
[Soroka 2012]. Эта избирательность наделяет журналистов значительной властью 
в определении того, какие аспекты реальности становятся предметом обществен-
ного обсуждения. Более того, интерпретация одного и того же события способна 
порождать принципиально разные смыслы у аудитории. Тон, акценты и общая на-
правленность медийного освещения играют важную роль в становлении картины 
произошедшего, которая в конечном итоге и закрепится в общественном сознании 
[Bleich et al. 2015; Tolley 2015].

Таким образом, СМИ не только выбирают, какие события освещать, но и фор-
мируют представление о том, как следует воспринимать и интерпретировать ото-
бранный материал. Следовательно, их деятельность никак не укладывается в рам-
ки простого информирования, представляя собой сложный процесс селекции, 
ранжирования и интерпретации событий.

Пьер Бурдье подверг критическому анализу институционализированные 
практики журналистики, которые, по его мнению, направлены преимущественно 
на привлечение массовой аудитории. Один из главных аспектов его критики за-
ключается в том, что вся медиадеятельность в значительной степени предопреде-
лена экономическими факторами [Bourdieu 1998]. Как отмечает П. Бурдье, главной 
заботой СМИ становится достижение коммерческого успеха, который зависит пре-
жде всего от показателей просмотров. Этот императив, направленный на макси-
мизацию того, что хорошо «продается» [Bourdieu 1998, р. 41], очевидно, транс-
формирует принципы отбора и представления новостного контента1. В результате 
функционирование медиапространства строится вокруг ключевого принципа по-
стоянного привлечения внимания и вовлечения аудитории. Еще один важный 
аспект критики П. Бурдье связан с процессом формирования новостной повестки, 
характеризующимся воспроизводством СМИ значительных объемов вторичной 
информации: иными словами, медиаматериалы достаточно часто лишь репродуци-
руются без надлежащей верификации. Отметим, что актуальность данной оценки 
полностью сохраняется и в современных условиях. Итак, в свете рассмотренной 
роли и принципов работы СМИ предлагаем обратиться к анализу того, как описан-
ные механизмы проявляются в освещении одной из наиболее медийно-зависимых 
социальных категорий.

1  Критика преобладания рыночной логики над общественными функциями СМИ также представлена в работе 
У. Липпмана [Lippmann 1998].
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Наше исследовательское внимание уже много лет обращено на ситуацию с ино-
странными мигрантами в России. Следует уточнить, что для подавляющего большин-
ства местного населения характерен крайне ограниченный личный опыт общения 
с лицами, составляющими эту совокупность, что лишает возможности выработать 
свое непосредственное к ним отношение [Комарова 2019; Якимова 2013]. Следова-
тельно, именно медийный дискурс становится основным, а зачастую и единственным 
источником информации, выстраивающим представления о мигрантах-иностранцах. 
Транслируя определенные нарративы, стереотипы, давая оценки, СМИ и социаль-
ные медиа, в сущности, конструируют их коллективный воображаемый образ. Также 
отметим, что в настоящей работе медийный образ иностранных мигрантов опреде-
ляется как комплекс устойчивых представлений, характеристик и оценок, приписы-
ваемых представителям рассматриваемой социальной общности и сформированных 
в общественном сознании принимающей стороны под влиянием контента СМИ и 
социальных медиа. Полагаем, что этот образ имеет важное символическое значение, 
оказывающее воздействие на состояние межнациональных отношений в стране/реги-
оне, а также на принятие политических решений в миграционной сфере.

Как в отечественной научной литературе [Анисимов, Туманов 2017; Бедрик  
и  др. 2022; Варганова 2015; Ходячих 2023], так и в зарубежной [Benson  2013; 
Boomgaarden, Vliegenthart 2009; Caviedes 2015; Helbling 2014; Vliegenthart, 
Boomgaarden 2007] утвердилось понимание СМИ как ключевого агента, формиру-
ющего восприятие иностранных мигрантов местным населением. Многие россий-
ские исследователи отмечают преимущественно негативное влияние медиа на образ 
приезжих и на процесс их интеграции в принимающее сообщество [Великая 2020; 
Ивахнюк 2015; Ивлева, Тавровский 2019; Мастикова 2019; Якимова  2020 и др.].  
Несомненно, такое воздействие может способствовать росту социального напряжения 
[Магранов 2022] и провоцировать межнациональные конфликты [Нам и др. 2017]. 
Отметим, что в современной России фиксируется устойчиво высокий уровень межэт-
нической напряженности: согласно данным мониторинга «Левада-Центра»2, в 2024 г. 
62% россиян выступали за ограничения на проживание для одной или нескольких 
этнических групп на территории РФ. При этом наиболее выраженные негативные 
установки закрепились в отношении цыган, мигрантов из Средней Азии, а в послед-
ние годы (на фоне российско-украинского конфликта) и в отношении украинцев. 

Как отмечает В.И. Мукомель, наиболее высокий уровень скепсиса и обе-
спокоенности в отношении приема иностранных мигрантов наблюдается не в ре- 
гионах РФ с высокой концентрацией приезжих, а, напротив, на территориях 
с их  относительно низкой долей [Мукомель 2021]. Такая закономерность согла-
суется с  известным в социальных науках эффектом, согласно которому личный 
опыт взаимодействия и непосредственная оценка ситуации респондентами, как 
правило, способствуют выработке более оптимистичных и дифференцированных 
взглядов, чем оценки, основанные на опосредованных источниках информации 
[Pettigrew, Tropp 2006]. В регионах с меньшим количеством мигрантов отсутствие 
какого бы то ни было прямого опыта взаимодействия, по-видимому, содействует  
формированию отношения, более подверженного влиянию негативных стереотипов. 

2  Уровень ксенофобии и межнациональной напряженности, отношение к приезжим (2024) // Левада-Центр*. 
14 мая 2024 // https://www.levada.ru/2024/05/14/uroven-ksenofobii-i-mezhnatsionalnoj-napryazhennosti-otnoshenie-k-
priezzhim/, дата обращения 04.10.2025.
*АНО «Левада-Центр» признана иностранным агентом.
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Также примечательно, что новостной контент, содержащий негативные сюжеты, ока-
зывает более сильное воздействие на общественное восприятие, чем информация 
нейтрального или позитивного характера (цит. по: [Комарова 2019]). Этот феномен, 
уходящий корнями в эволюционные механизмы выживания, побуждает аудиторию 
уделять больше внимания конфликтам и потенциальным угрозам. Представляется 
очевидным, что широкое освещение в СМИ происшествий с участием этнических 
меньшинств / иностранных мигрантов способно выступать катализатором эскалации 
межэтнической напряженности и увеличения частоты межгрупповых конфликтов. 
Анализ обстоятельств, связанных с терактом в концертном зале «Крокус Сити Холл», 
наглядно демонстрирует, насколько мощным воздействием на общество может стать 
событие, освещенное в медийном поле в нужном ключе3.

Как отмечает А.А. Эндрюшко, доминирующий негативный дискурс вокруг 
мигрантов и миграции порой подкрепляется откровенно дезинформационными 
практиками [Эндрюшко 2024]. Фейковые новости, ставшие неотъемлемой частью 
современной публичной коммуникации, пронизывают и миграционную сферу, вза-
имодействуя с существующими негативными стереотипами о мигрантах и усиливая 
их. Со своей стороны, К. Бансак с соавторами указывает, что репрезентация мигрантов  
и беженцев в западном медиапространстве также нередко осуществляется через при-
зму угрозы, что содействует их маргинализации и дегуманизации [Bansak et al. 2016].  
Постоянное связывание образа мигрантов с преступностью или терроризмом в ме-
диадискурсе создает мощную легитимизирующую основу для любых действий, на-
правленных против данной социальной общности [Arcimaviciene, Baglama 2018]. 
Негативные стереотипы, транслируемые СМИ, особенно акцентирующие внимание 
на криминальной тематике, способствуют общественному принятию ограничитель-
ной миграционной политики и, как считает Р. Гайслер (цит. по: [Christoph 2012]), мо-
гут использоваться для объяснения или даже оправдания проявлений расизма, закре-
пляя дискриминационные практики на институциональном и социальном уровнях.

Заметим, что дискурс негативного освещения определенных меньшинств на За-
паде имеет давнюю историю. В контексте, близком к рассматриваемому, Э. Саид еще  
в 1980-х гг. указывал на распространенную медийную практику отождествления 
мусульман с террористами [Said 1981]. Современные исследования подтверждают 
устойчивость этого нарратива, демонстрируя, что последователи ислама в медиа-
пространстве по-прежнему часто ассоциируются с насилием и угрозой террориз-
ма [Miladi 2021].

Направленность исследования

Данная работа посвящена анализу репрезентации иностранных мигрантов 
в интернет-СМИ Приморского края. Эмпирическую базу составили тематические 

3  «Удобная мишень». После теракта в «Крокусе» из России выслали рекордное количество иностранцев 
(2024) // Такие Дела. 28 июня 2024 // https://takiedela.ru/notes/rmigranty-vysylka-posle-krokusa/?ysclid=mcvqg7f3
eg764766057; «Полиция гребет всех»: из Москвы и Петербурга массово выдворяют мигрантов (2024) // Новые 
Известия. 28 марта 2024 // https://newizv.ru/news/2024-03-28/politsiya-grebet-vseh-iz-moskvy-i-peterburga-massovo-
vydvoryayut-migrantov-428673; Какие проблемы возникли у мигрантов после теракта в «Крокусе»? (2024) //  
News.ru. 28 марта 2024 // https://news.ru/society/kakie-problemy-voznikli-u-migrantov-posle-terakta-v-krokuse? 
ysclid=mcvqgbqjvw362879711, дата обращения 04.10.2025.
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публикации крупнейших региональных онлайн-изданий, играющих ключевую 
роль в формировании местной информационной повестки. Целью исследования 
является установление структурных компонентов образа иностранных мигрантов, 
конструируемого в дискурсе рассматриваемых медиа, а также оценка его предпо-
лагаемого воздействия на аудиторию.

Выбор Приморского края обусловлен преимуществом положения авторов, 
проживающих в данном регионе, что обеспечивает возможность более глубокой  
и точной интерпретации собранного материала с учетом знания локального контек-
ста. При этом с содержательной точки зрения Приморский край выступает скорее 
не уникальным кейсом, а аналитической моделью для изучения типичных механиз-
мов и нарративов, участвующих в конструировании обозначенного образа в рос-
сийском медиапространстве. Методологический подход и полученные результаты 
могут быть применены для сравнительного анализа других регионов, направлен-
ного на выявление общих и уникальных паттернов анализируемой репрезентации.

Методология и методы исследования

Нами были выделены четыре крупнейших по охвату аудитории интернет-ресурса 
рассматриваемого региона – Primpress, Deita, PrimaMedia и Vl. Процедура отбора 
единиц анализа заключалась в проведении на официальных сайтах вышеназван-
ных СМИ поиска публикаций по запросу термина «мигрант». В результате были 
получены материалы, содержащие лексему «мигрант» в различных грамматиче-
ских формах (таких как «мигранты», «мигрантов», «мигрантом» и др.). Как уже 
отмечалось в работе Д.О. Тимошкина [Тимошкин 2021], альтернативные запросы, 
например, по ключевому слову «приезжий», выдавали значительное количество не-
релевантных исследуемой задаче публикаций. Это происходило вследствие того, 
что в результаты поиска попадали словообразовательные варианты с тем же корнем 
(«приезжал», «приезд»), что приводило к существенному искажению результатов.

Хронологические рамки исследования охватывают период с января 2023 по май 
2025 г. На первом этапе были отобраны 1329 публикаций, из которых были исклю-
чены 308, поскольку лексема «мигрант» использовалась в нерелевантном контексте, 
и еще 20 ввиду того, что материалы не были посвящены иностранным мигрантам 
в России. Таким образом, итоговый информационный массив составила 1001 но-
вость. Далее мы проанализировали, в рамках каких рубрик и вокруг каких информа-
ционных поводов организуется репрезентация иностранных мигрантов в регионе. 
Отобранные публикации были распределены по тональностям и категориям. 

Отметим, что в данной работе впервые вводится и используется дополни-
тельная – контекстуально негативная – тональность, помимо общепринятого 
набора – позитивной, нейтральной, негативной. Ее включение обусловлено тем, 
что формально нейтральная публикация может приобретать негативный окрас 
в рамках более широкого дискурсивного контекста: так, заголовки наподобие  
«Ужесточение правил для трудовых мигрантов» сочетаются с акцентом на неза-
конной миграции и социальной напряженности, что усиливает восприятие при-
езжих как проблемы. Формально нейтральные новости о законодательных из-
менениях также могут содержать скрытые оценки через выбор слов: например, 
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«ужесточение контроля» предполагает существование «угрозы», от которой необ-
ходима «защита». Мы считаем, что, несмотря на потенциально разное воздействие 
на аудиторию негативных и контекстуально негативных публикаций, последние 
также вносят свой вклад в генерацию проблемно-конфликтного нарратива вокруг 
мигрантов.

Следующий этап включал в себя жанровую классификацию статей (заметка, 
отчет, интервью, корреспонденция, репортаж); изучение используемых журнали-
стами маркеров, ключевых слов с учетом их оценочных коннотаций и общего кон-
текста; исследование динамики частоты тематических публикаций; а также про-
странственный анализ освещаемых в материалах событий.

Одним из примененных инструментов стало использование системы монито-
ринга и анализа СМИ и социальных медиа «ПрессИндекс». Функционал данной 
платформы обеспечивает возможность комплексного исследования медийного ин-
тернет-пространства, включая количественную и динамическую оценку публика-
ций, идентификацию источников и их атрибутивных метрик (тип, регион и прочее), 
детализацию охвата. Мы полагаем, что подобные информационно-аналитические 
системы являются эффективным прикладным инструментом, дополняя мето-
ды традиционных социологических исследований. Как отмечают А.Ю. Казакова 
и  И.Э. Казаков, использование таких сервисов хотя и медленно, но постепенно 
проникает в академическую среду, что уже выразилось в значительном количестве 
высококачественных научных публикаций [Казакова, Казаков 2024].

Итак, методология нашего исследования базируется на применении контент-
анализа и дискурс-анализа. Вместе с тем отметим, что интернет-СМИ Примор-
ского края не представляют собой единого целого, а образуют сложный комплекс 
с определенным внутренним разнообразием. Учитывая это, работа включает в себя 
не только выявление общих тенденций, но и проведение сравнительного анализа 
изучаемых медиаресурсов. 

Основные результаты исследования

Охват 

С целью выявления интернет-СМИ, лидирующих в Приморском крае по объему 
тематического охвата4 в системе «ПрессИндекс», был осуществлен региональный 
поиск публикаций по ключевому слову «мигрант». Согласно данным, представлен-
ным на рисунке 1, наибольшее количество показов новостей, содержащих лексему 
«мигрант», приходилось на издания Primpress, Deita, PrimaMedia и Vl. При от-
сутствии тематического фильтра эти же медиаресурсы сохраняли лидерство, хотя 
их ранжирование демонстрировало некоторые отличия (рисунок 2). Доля показов 
публикаций, отобранных по запросу «мигрант», в общем охвате рассматриваемых 
СМИ варьировалась от 0,24 до 1,56%, а наибольший показатель был зафиксирован 
у издания Deita (1,56%) (рисунок 3).

4  В данном исследовании под «охватом» понимается совокупное количество показов анализируемых публика-
ций, то есть число их фактических отображений пользователям.
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Рисунок 1. Рейтинг интернет-СМИ Приморского края по охвату  
(показы публикаций) по запросу «мигрант», январь 2023 г. – май 2025 г.5

Источник: составлено и рассчитано авторами, на основе данных ИАС «ПрессИндекс».

Рисунок 2. Рейтинг интернет-СМИ Приморского края по общему охвату  
(показы публикаций), январь 2023 г. – май 2025 г.

Источник: составлено и рассчитано авторами, на основе данных ИАС «ПрессИндекс».

Рисунок 3. Доля тематического охвата по запросу слова «мигрант»  
от общего охвата ведущих интернет-СМИ Приморского края

Источник: составлено и рассчитано авторами, на основе данных ИАС «ПрессИндекс».

5   Представленные данные являются результатом автоматизированного поиска. Проведение содержательной 
фильтрации для отбора строго релевантных материалов привело бы, по нашим оценкам, к снижению показателей 
тематического охвата на 20–25%.
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Основные источники и объем отобранных публикаций

На каждой из перечисленных платформ с помощью встроенного поиска по ключе-
вому слову «мигрант» был осуществлен отбор единиц новостного контента. После 
первичного анализа и исключения материалов, не соответствующих теме исследо-
вания, был сформирован итоговый массив данных (1001 публикация). Распределе-
ние по источникам представлено в следующем соотношении: Deita – 410  материа-
лов (41%), PrimaMedia – 279 (28%), Primpress – 233 (23%), Vl – 79 (8%). 

Тональность, тематика и динамика

Первоочередное внимание уделялось выявлению ключевых информационных по-
водов и рубрик, фиксирующих представленность иностранных мигрантов. Клас-
сификация публикаций проводилась по двум основаниям – 1) тональности (не-
гативной, контекстуально негативной, нейтральной, позитивной); 2) тематике, 
определяющей основной ракурс освещения представителей рассматриваемой 
социальной общности. Согласно результатам исследования, тональность пода-
вляющего большинства проанализированных материалов является негативной –  
601 публикация (60% от общего массива) (рисунок 4).

В рамках преобладающей тональности мы выделили три тематические рубрики:
– нарушения миграционного законодательства (50,7%). Категория включи-

ла в себя случаи незаконного пересечения государственной границы / пребывания 
/ трудоустройства, а также освещение деятельности правоохранительных органов  
по противодействию данным нарушениям и предотвращению связанных с ними угроз;

– криминальные инциденты (42,8%). Мигранты фигурировали в материалах 
СМИ в качестве субъектов преступлений. К данной категории были отнесены 
убийства, изнасилования, похищения людей, организация наркотрафика, дорож-
но-транспортные происшествия с тяжкими последствиями, виновниками которых 
стали иностранцы;

– некриминальные правонарушения и конфликты (6,5%). Мигранты освеща-
лись как субъекты противоправных действий, не носящих уголовный характер.  
В эту категорию вошли мелкие правонарушения, бытовые конфликты, проявления 
враждебного отношения, легкие дорожно-транспортные происшествия.

За рассматриваемый период динамика доли негативных публикаций в ото-
бранном массиве характеризовалась следующими изменениями: в 2023 г. данный 
показатель составил 53,5%; в 2024 г. был зафиксирован заметный рост до 65,3%; 
тогда как за первые пять месяцев 2025 г. наблюдалось его снижение до 50,2%. 
Распределение общего объема новостей негативной тональности среди анали-
зируемых интернет-СМИ распределено следующим образом: наибольшая доля 
наблюдается у издания Primpress (68,3%), далее следуют PrimaMedia (67,0%)  
и Vl (65,8%); наименьший показатель демонстрирует Deita (49,5%). 

Второе место по объему представленности заняла нейтральная тональ-
ность – 205 публикаций (20,5% от общего массива). Ниже приведена структура 
ее ключевых рубрик:
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– внутренние политико-правовые отношения (42,0%). В данную категорию 
были включены новости, посвященные законодательным инициативам и измене-
ниям в миграционном законодательстве;

– экспертно-аналитические оценки (40,5%). Эту группу сформировали публика-
ции, содержащие мнения и комментарии экспертов, а также результаты исследователь-
ской деятельности, связанные с анализом миграционных процессов и их последствий;

– статистические данные о миграционной ситуации (14,6%). В этой рубрике 
фиксировались материалы, отражающие динамику и структуру миграционных по-
токов, статистические показатели по выданным разрешениям на работу, патентам, 
видам на жительство и т. п. в регионе/стране;

– международное сотрудничество (2,9%) охватывало новостное освещение 
международных договоров и соглашений, регулирующих миграционные процес-
сы, а также перечень вопросов взаимодействия государств в данной области.

Рисунок 4. Распределение отобранных публикаций по тональностям
Источник: составлено и рассчитано авторами.

Анализ динамики доли нейтральных публикаций ожидаемо продемонстри-
ровал противоположную негативной тональности тенденцию – снижение с 21,0%  
в 2023 г. до 16,1% в 2024 г. По данным за январь – май 2025 г. зафиксирован восхо-
дящий тренд: тогда показатель достиг 32,0%. Распределение новостей данной то-
нальности среди интернет-СМИ представлено следующим образом: наибольшая 
доля нейтрального контента зафиксирована у издания Deita (26,1%); на нисходя-
щих позициях расположились PrimaMedia (17,9%) и Primpress (16,3%); минималь-
ный показатель нейтральной тональности наблюдался у Vl (12,7%).

Контекстуально-негативная тональность была выявлена в 163 публика-
циях (16,3% от общего массива), которые классифицировались по тематическим 
направлениям:

– внутренние политико-правовые отношения (75,4%). В эту категорию вош-
ли публикации, освещающие ужесточение миграционного законодательства,  
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законодательное ограничение прав и свобод иностранных граждан, а также судеб-
ные разбирательства с их участием;

– криминальные инциденты (9,8%). В данных материалах мигранты фигури-
ровали в качестве жертв преступлений, таких как убийство, причинение тяжкого 
вреда здоровью, распространение заведомо ложных сведений;

– проступки, мелкие конфликты, дискриминация (7,4%). Группа включила  
в себя новости об инцидентах некриминального характера, в которых приезжие 
выступали в роли потерпевших (бытовые конфликты, социокультурные трения, 
проявления ксенофобии и враждебности);

– статистические сведения (7,4%). Категорию составили сводки о правонаруше-
ниях как криминального, так и некриминального характера, связанных с мигрантами.

Согласно полученным результатам, доля рассматриваемого типа тональности 
демонстрировала тенденцию к сокращению: наблюдалось снижение значения по-
казателя – с 19,1% по итогам 2023 г. до 16,5% в 2024 г., причем данные за пер-
вые пять месяцев 2025 г. (13,8%) указывали на продолжение имеющейся отри-
цательной динамики. Новости с контекстуально негативной тональностью среди 
отобранных интернет-ресурсов распределились следующим образом: наибольшие  
и статистически сходные показатели продемонстрировали издания Deita (20,7%) 
и Vl (20,2%); значительно меньшая доля публикаций данного типа наблюдалась  
у Primpress (13,7%); минимальная – у PrimaMedia (10,8%).

Наконец, позитивная тональность была выявлена лишь в 32 публикациях 
(3,2% от общего массива). Их содержание было сгруппировано в рубрики: 

– институциональная поддержка (46,9%). В данную категорию вошли пу-
бликации, освещающие деятельность государственных и некоммерческих органи-
заций, направленную на поддержку, адаптацию и интеграцию мигрантов;

– внутренние политико-правовые отношения (40,6%). Группа включила  
в себя новости, посвященные гуманизации миграционного законодательства, рас-
ширению прав и возможностей иностранных мигрантов в регионе/стране;

– благотворное межличностное взаимодействие (12,5%). Данная рубрика 
объединила материалы, демонстрирующие положительные примеры взаимоотно-
шений между мигрантами и принимающим сообществом.

Отметим, что динамика доли и без того немногочисленных публикаций с по-
зитивной тональностью демонстрировала тенденцию к еще большему сокраще-
нию: после резкого падения более чем в три раза (с 6,4% в 2023 г. до 2,1% в 2024 г.) 
в течение первых пяти месяцев 2025 г. был зафиксирован некоторый рост показа-
теля – до 4,0%. Тем не менее следует констатировать, что имеющийся уровень, как 
и среднее значение за весь анализируемый период (3,2%), оставался критически 
низким. Удельный вес позитивных новостей в общем массиве проанализирован-
ных публикаций каждого из интернет-СМИ составил: для Prima Media – 4,3%, 
Deita – 3,7%, Primpress – 1,7%, Vl – 1,3%. 

Обобщая представленные выше данные, визуализируем показатели в разрезе 
тональностей, времени и источников, получив тем самым целостное представление 
о структуре и динамике всех проанализированных нами публикаций (рисунки 5 и 6).

Обращает на себя внимание тот факт, что среди рассмотренных публикаций 
уровень общего негативного фона чрезвычайно высок: так, издание Deita, имею-
щее самый низкий показатель прямого негатива (49,5%), демонстрирует самый 
высокий уровень контекстуального негатива (20,7%), и суммарно это формирует 
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более чем значительный объем материалов (70,2%). При этом данный обобщенный 
показатель является наименьшим среди всех четырех отобранных нами интернет-
СМИ. Наибольший же удельный вес негативно окрашенного контента (прямого  
и контекстуального) отмечается у издания Vl (86,0%), согласуясь с его самым низ-
ким показателем нейтральных и позитивных новостей. Что касается позитивных 
публикаций в общей картине, то их объем оказывается практически незаметным.

Рисунок 5. Распределение тематических публикаций по годам и тональностям, %
Источник: составлено и рассчитано авторами.

Рисунок 6. Распределение тематических публикаций по источникам  
и тональностям, %, январь 2023 г. – май 2025 г.

Источник: составлено и рассчитано авторами.
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Тренд публикационной активности

Как видно из представленной временной диаграммы (рисунок 7), общий еже-
месячный объем тематических материалов за рассматриваемый период де-
монстрировал выраженную положительную динамику. Начиная с плавного 
роста в июле 2023 г. количество публикаций значительно увеличилось в октя-
бре того же года. Восходящий тренд продолжился, достигнув пикового значе-
ния в октябре 2024 г., после чего показатели относительно стабилизировались. 
Данная динамика свидетельствует о значительном и устойчивом повышении 
внимания к мигрантам в интернет-СМИ Приморского края. Также следует от-
метить, что рост общего количества новостей в 2024 г. в значительной сте-
пени был обеспечен за счет увеличения количества материалов с негатив-
ной тональностью. В то же время за период январь – май 2025 г. наблюдался 
рост влияния на общий информационный массив публикаций с нейтральной  
тональностью.

Рисунок 7. Динамика ежемесячного объема тематических публикаций
Источник: составлено и рассчитано авторами.

Жанровая структура 

Абсолютное доминирование в жанровой структуре проанализированных публика-
ций демонстрирует заметка – краткое сообщение о событии, на которое приходит-
ся 76,5% всех новостей. Значительно реже встречаются такие разновидности, как 
корреспонденция и отчет (10,8 и 8,2% соответственно); наименее представлены 
интервью и репортаж (3,6 и 0,9% соответственно). 

Анализ на пересечении жанровой и тональной характеристик позволяет 
установить, что наиболее распространенным типом публикации является нега-
тивная заметка, составляющая более половины всего проанализированного ма-
териала (50,6%). Таким образом, можно констатировать, что основной массив 
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информации о иностранных мигрантах в Приморском крае подается в форма-
те лаконичных, событийно ориентированных сообщений с прямой негативной 
окраской.

Пространственный анализ 

Основная часть событий, освещаемых в исследуемых публикациях, согласно 
пространственному анализу, относится к Владивостоку (33,8%), России в целом 
(23,6%) и Приморскому краю в целом (19,0%). Отметим, что сопоставление всех 
имеющихся локаций и тональностей в отобранном новостном массиве позволи-
ло выявить весьма любопытное принципиальное отличие негативного контента 
от прочего: рисунок 8 демонстрирует, что подавляющее большинство негативных 
публикаций (89,3%) имеют региональную привязку. В их структуре лидирует Вла-
дивосток (51%), за которым следуют Приморский край в целом (17,9%), Артем 
(13,5%) и Уссурийск (6,9%). В то же время среди материалов с иной тональностью, 
напротив, преобладает общероссийский контекст.

Рисунок 8. Распределение тематических публикаций  
по локациям и тональностям, январь 2023 г. – май 2025 г.

Источник: составлено и рассчитано авторами.
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Этническая принадлежность 

Наличие в текстах прямых указаний на этническую принадлежность составило от-
дельный фокус нашего исследования. Как показал анализ, в большинстве случаев 
(66,6%) такая характеристика отсутствует (рисунок 9). При этом было обнаружено, 
что частота отсутствия этнических маркеров значимо варьируется в зависимости 
от тональности публикации. Наибольшая доля материалов без указания этнич-
ности характерна для новостей негативной (73,2%) и контекстуально негативной 
(72,9%) окраски; существенно меньшие показатели наблюдаются в нейтральных 
(52,2%) и, в особенности, позитивных (46,9%) новостях. Такое распределение сви-
детельствует, что, возможно, у журналистов исследуемых интернет-СМИ присут-
ствует определенное осознание потенциальных рисков, связанных с упоминанием 
этнической принадлежности в любых негативных контекстах.

Рисунок 9. Распределение этнических упоминаний в отобранных публикациях
Источник: составлено и рассчитано авторами.

Вместе с тем даже при поверхностном рассмотрении общего массива прямых 
негативных публикаций в рассматриваемых СМИ можно отметить, что освещае-
мые конфликты нередко приобретают этническую или иностранную маркировку 
их участников при наличии соответствующих характеристик. 

Лексико-семантический фокус 

В ходе сплошного анализа материалов региональных интернет-СМИ с использо-
ванием ИАС «ПрессИндекс» было выявлено 55 публикаций, содержащих лексе-
му «гастарбайтер»6. Указанные новости широко распределены по большинству  

6  Как отмечает И.Г. Сагирян с соавторами, слово «гастарбайтер» вошло в активное употребление в русском языке 
в конце 1990-х гг. [Сагирян и др. 2021]. Однако, несмотря на его нейтральное словарное толкование, в реальной ре-
чевой практике оно почти сразу приобрело устойчивые коннотации уничижительного и оскорбительного характера.
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источников, включая лидеров аудиторного охвата (Primpress, Deita, PrimaMedia  
и VL). Различные формы обозначенного слова встречались как в заголовках, 
так и в основном тексте публикаций. Среди характерных примеров заголовков:  
«Бригаду нелегальных гастарбайтеров выдворяют из Владивостока» (Deita), 
«Изнасиловал и ограбил: в Артеме под стражу взяли разбойника-гастарбайтера» 
(PrimaMedia). Можно констатировать, что, несмотря на относительно невысокую 
частотность данной лексемы по сравнению с общим числом публикаций, в кото-
рых так или иначе упоминаются иностранные мигранты в приморских интернет-
СМИ, она довольно прочно закрепилась в лексиконе журналистов и используется 
ими как устойчивый элемент языковой практики.

В контексте данного анализа также следует отметить, что случаи употребле-
ния этнофолизмов (этнических прозвищ) в массиве публикаций интернет-СМИ 
Приморского края за рассматриваемый период не выявлены.

Заключение

На основании проведенного исследования можно сделать следующие выводы:
1) образ иностранных мигрантов, конструируемый интернет-СМИ Примор-

ского края, кратко можно охарактеризовать как резко негативный, упрощенный  
и криминализированный. Этот образ формируется в русле событийно-ситуатив-
ного подхода. Внимание к рассматриваемой теме незначительно: доля показов пу-
бликаций, отобранных по запросу «мигрант», в общем охвате среди крупнейших 
региональных онлайн-изданий в среднем составляет менее 1%. Информация пре-
имущественно подается в формате кратких негативных заметок (50,6 %); 

2) тематическое новостное поле характеризуется абсолютным доминированием 
проблемно-ориентированного дискурса и чрезвычайно глубоким структурным дефи-
цитом позитивного новостного контента. Удельный вес позитивных новостей являет-
ся минимальным для всех без исключения рассмотренных СМИ, варьируясь в узком 
диапазоне от 1,3% (Vl) до 4,3% (PrimaMedia) и усредненно составляя 3,2%. Указанная 
доля ничтожно мала и не оказывает существенного влияния на общую картину то-
нальности новостного потока, в которой 60% занимают прямой негативный контент, 
а еще 16,3% реализуются в рамках проблемно-конфликтного нарратива о мигрантах;

3) анализ динамики информационного потока за рассматриваемый период 
(январь 2023 г. – май 2025 г.) показал наличие выраженной восходящей тенденции 
в освещении тематики, связанной с иностранными мигрантами. При этом в 2024 г. 
наблюдавшийся рост в значительной степени был обусловлен увеличением доли 
новостей с негативной тональностью;

4) результаты исследования демонстрируют специфическую структуру нега-
тивных публикаций. Для 89,3% из них характерна четкая региональная привязка,  
а их содержание сводится преимущественно к двум темам – нарушениям миграци-
онного законодательства (50,7%) и криминальным инцидентам (42,8%), в которых 
мигранты представлены в качестве субъектов правонарушений;

5) отдельного внимания заслуживает лексема «гастарбайтер», которая, хотя  
и имеет относительно невысокую частотность в приморских интернет-СМИ, проч-
но закрепилась в лексиконе журналистов;
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6) этническая принадлежность мигрантов в большинстве проанализирован-
ных публикаций (66,6%) не указывается. При этом частота отказа такого маркиро-
вания возрастает по мере смещения тональности к негативному полюсу (46,9%  – 
52,2% – 72,9% – 73,2%), что может свидетельствовать о некоторой осторожности 
журналистов. Вместе с тем проблема избыточного акцентирования этнической 
принадлежности и статуса мигранта в общем массиве новостей все же сохраняется;

7) важный аспект большинства проанализированных нами публикаций –  
деперсонификация иностранных мигрантов. Чаще всего они репрезентируются  
не иначе как безликая гомогенная «толпа» или «масса», а сам образ приезжих пред-
стает размытым и абстрактным. Подобное освещение отрывает процесс миграции 
и его представителей от человеческого измерения, игнорируя их индивидуальные 
судьбы. 

Итак, результаты исследования позволяют заключить, что описанная практика 
не только не реализует позитивный социальный потенциал медиасреды, а, напро-
тив, обладает выраженным деструктивным воздействием. Объяснение выявленного 
системного дисбаланса видится в действии многоуровневой системы факторов:

•	 отсутствует устойчивый и сформулированный запрос на позитивное  
или комплексное освещение в СМИ миграционной тематики со стороны госу-
дарственных институтов. Поскольку информационная политика в данной сфере 
фокусируется преимущественно на вопросах контроля, правопорядка и регулиро-
вания, для подобного контента не формируется институциональный «заказчик»,  
а его производство не получает ни нормативного, ни ресурсного стимулирования;

•	 важнейшим каналом поступления информации об иностранных мигрантах 
для СМИ выступают правоохранительные органы. Деятельность этих структур  
в отношении представителей рассматриваемой социальной общности по опре-
делению сфокусирована на выявлении и регистрации любых нормативных от-
клонений (правонарушениях, инцидентах). Полагаясь на такие источники, СМИ 
неизбежно воспроизводят их проблемно-ориентированную оптику, превращая  
ее в доминирующий новостной нарратив;

•	 значительной силой, определяющей медиаповестку, выступает логика эф-
фективного вовлечения пользователей. Как уже отмечалось ранее, негативный 
контент обладает повышенной новостной ценностью, поскольку эффективнее 
привлекает внимание аудитории и генерирует пользовательскую активность. Дан-
ный принцип формирует прагматичный редакционный расчет, ориентированный 
на производство подобных материалов. В результате на этапе отбора тем созда-
ется устойчивый фильтр: системный приоритет получают сюжеты, потенциально 
способные обеспечить больший охват. Как следствие, в фокусе внимания оказы-
ваются преимущественно яркие, часто скандальные инциденты. Позитивные же 
аспекты рассматриваемой тематики чаще всего носят более рутинный и фоновый 
характер, что снижает их шансы стать информационным поводом в условиях от-
сутствия сформированного запроса и борьбы за внимание аудитории. Кроме того, 
создание позитивного контента в контексте рассматриваемой сферы в целом тре-
бует больших временных и ресурсных затрат, при этом внутренние редакционные 
процедуры откалиброваны на пропуск информации, отвечающей критериям опе-
ративности, легкости обработки и соответствия устоявшимся нарративам;

•	 наконец, на индивидуальном уровне журналисты, будучи частью обще-
ства, могут действовать под влиянием глубоко укорененных в нем стереотипов, 
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а также шаблонных схем, используемых для быстрой «упаковки» сложной соци-
альной реальности в уже знакомые образы. Подобное упрощение снижает когни-
тивную нагрузку и для авторов, и для потребителей новости, избавляя их от не-
обходимости глубокого погружения в тему, поиска разнообразных точек зрения  
и альтернативных ракурсов.

В завершении важно подчеркнуть, что приведенная модель не является раз 
и навсегда заданной. СМИ представляют собой значительный стратегический 
ресурс, который может быть использован в качестве инструмента формирования  
и развития культуры межэтнической коммуникации, нивелирования конфронта-
ционных установок среди местного населения. Ключевым направлением такой 
работы выступает смена действующего подхода к освещению процесса миграции  
и межэтнических отношений. Эта трансформация подразумевает структурирова-
ние и выделение данной тематики в самостоятельный сбалансированный медиараз-
дел; переход от эпизодического освещения инцидентов к системной просветитель-
ской работе с населением; развитие экспертного диалога между журналистским  
и академическим сообществами; направляющую роль институтов власти и актив-
ное участие национально-культурных автономий.
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Abstract

This article presents a comprehensive study of the representation of foreign migrants in the online 
media of Primorsky Region. The empirical basis of the study is a corpus of 1,001 publications, 
compiled by selecting thematic materials from the official websites of four leading regional 
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online outlets—Primpress, Deita, PrimaMedia, and Vl—from January 2023 to May 2025.  
The PressIndex information and analytical system was used for the initial analysis of the media 
field and for the subsequent analysis along specific vectors. The methodological frameworks  
of the study are content and discourse analysis.

The article examines such aspects of the news content as the tone and themes of publications, 
their genre structure and dynamics, the geography of the events covered, the practice of ethnic 
and status labeling of foreign migrants, methods of presenting information, and the vocabulary 
used. An important additional element was the introduction of the category of a contextually 
negative tone, which accounts for implicitly negative meanings in formally neutral materials. 

Within the discourse-analytical approach, the principle of deconstructing the constructed 
media image of migrants was applied. The study identifies the structural components of this image 
and assesses its presumed impact on the audience. The analysis showed that the representation 
of foreign migrants in regional online media is sharply negative, structurally simplified,  
and criminalized. A catastrophic imbalance is observed in the tonal structure of the news field:  
the share of positive content is extremely small, averaging 3.2%, whereas negative and contextually 
negative content plays the dominant role, together accounting for more than three quarters of the 
information flow (76.3%). The study also demonstrates the specific structure of directly negative 
publications: 89.3% of them have a regional focus, and their content is concentrated around 
two main themes—violations of migration legislation (50.7%) and criminal incidents (42.8%),  
in which migrants are presented as perpetrators.

The article emphasizes the destructive role of established media practice, which fails 
to realize the positive social potential but rather increases social tension and legitimizes 
migrantophobia. Based on the findings, the study argues for the need to fundamentally transform 
the current approach to covering foreign migrants, migration processes, and interethnic relations 
in order to overcome the established problem- and conflict-driven narrative.

Keywords: media image, negative image, foreign migrants, representation, online media, 
Primorsky Region, content analysis, discourse analysis

References 

Anderson B. (2016) Imagined Communities: Reflections on the Origin and Spread  
of Nationalism, Moscow: Kuchkovo pole (in Russian).

Anisimov A.Yu., Tumanov D.V. (2017) The Specifics of Coverage of Migration Issues in District 
Print Mass Media. Scientific Notes of Kazan University. Seryes: Humanities, vol. 159, no 3, 
pp. 672–679. Available at: https://www.elibrary.ru/item.asp?id=30744908&ysclid=lgexykb
brm809995514, accessed 11.09.2025 (in Russian).

Arcimaviciene L., Baglama S.H. (2018) Migration, Metaphor and Myth in Media Representations: 
The Ideological Dichotomy of “Them” and “Us”. SAGE Open, vol. 8, no 2, pp. 1–13.  
DOI: 10.1177/2158244018768657

Bansak K., Hainmueller J., Hangartner D. (2016) How Economic, Humanitarian, and Religious 
Concerns Shape European Attitudes toward Asylum Seekers. Science, vol. 354, no 6309, 
pp. 217–222. DOI: 10.1126/science.aag2147

Bedrik A.V., Bineeva N.K., Panteleev V.G. (2022) The Representation of Migrant Categories 
in Regional Mass Media and the Possibility of Its Influence on Their Integration 
into the Host Society: Based on the Content Analysis of Online Media in the Rostov 
Region. Humanitarian of the South of Russia, vol. 11, no 6, pp. 112–127 (in Russian).  
DOI: 10.18522/2227-8656.2022.6.5



Mir Rossii. 2026. No 3 143

The Image of Foreign Migrants in the News Agenda of Regional Online Media: 
The Case of Primorsky Region

Benson R. (2013) Shaping Immigration News: A French-American Comparison, New York: 
Cambridge University Press. 

Bleich E., Stonebraker H., Nisar H., Abdelhamid R. (2015) Media Portrayals of Minorities: 
Muslims in British Newspaper Headlines, 2001–2012. Journal of Ethnic and Migration 
Studies, vol. 41, no 6, pp. 942–962. DOI: 10.1080/1369183X.2014.1002200

Boomgaarden H.G., Vliegenthart R. (2009) How News Content Influences Anti-Immigration 
Attitudes: Germany, 1993–2005. European Journal of Political Research, vol. 48, no 4,  
pp. 516–542. DOI: 10.1111/j.1475-6765.2009.01831.x

Bourdieu P. (1998) On Television, New York: New York Press.
Caviedes A. (2015) An Emerging “European” News Portrayal of Immigration? 

Journal of Ethnic and Migration Studies, vol. 41, no 6, pp. 897–917.  
DOI: 10.1080/1369183X.2014.1002199

Christoph V. (2012) The Role of the Mass Media in the Integration of Migrants. Mind, Brain,  
and Education, vol. 6, no 2, pp. 97–107. DOI: 10.1111/j.1751-228X.2012.01142.x

Endryushko A.A. (2024) Fakes about Migrants in Russia: An Element of Information 
Confrontation in the Post-Truth Era. INAB, no 1, pp. 109–120 (in Russian).  
DOI: 10.19181/INAB.2024.1.10

Helbling M. (2014) Framing Immigration in Western Europe. Journal of Ethnic and Migration 
Studies, vol. 40, no 1, pp. 21–41. DOI: 10.1080/1369183X.2013.830888

Ivakhnyuk I.V. (2015) Some Methodological and Practical Issues of Migrant Integration 
Policy in Russia. Integration of Migrants: Is It Possible in Modern Society? Collection  
of Scientific Articles (ed. Iontsev V.A.), Moscow: Faculty of Economics, Lomonosov 
Moscow State University, pp. 8–28 (in Russian).

Ivleva I.V., Tavrovsky A.V. (2019) Images of Labor Migrants in Russian 
Mass Media. Ethnographic Review, no 1, pp. 149–165 (in Russian).  
DOI: 10.31857/S086954150004186-4

Kazakova A.Yu., Kazakov I.E. (2024) Media Monitoring Systems: User Popularity and Scientific 
Productivity. Social and Human Sciences. Domestic and Foreign Literature. Seryes 11: 
Sociology, no 4, pp. 48–91 (in Russian). DOI: 10.31249/rsoc/2024.04.04

Khodyachikh S.S. (2023) International Population Migration: Content Analysis of Media 
Materials. Demographic Factors of Population Adaptation to Global Socio-Economic 
Challenges: Collection of Scientific Articles (eds. Kozlova O.A. et al.), Yekaterinburg: 
Institute of Economics, Ural Branch of RAS, pp. 337–347 (in Russian). 

Komarova E.V. (2019) The Image of a Migrant in Media Discourse: Traditional Media 
and New Media. Philology and Culture, no 4 (58), pp. 52–60 (in Russian).  
DOI: 10.26907/2074-0239-2019-58-4-52-60

Lippmann W. (1998) Public Opinion, New Brunswick; London: Transaction Publishers.
Magranov A.S. (2022) The Tone of News Reports about Migrants in Regional Media: Dynamics 

and Main Forms. Humanitarian of the South of Russia, vol. 11, no 5, pp. 184–198  
(in Russian). DOI: 10.18522/2227-8656.2022.5.15

Mastikova N.S. (2019) Dynamics of Attitudes towards Migration in Russia (According  
to the European Social Survey 2006–2016). Sociological Science and Social Practice,  
vol. 7, no 2, pp. 99–116 (in Russian). DOI: 10.19181/snsp.2019.7.2.6412

Miladi N. (2021) The Discursive Representation of Islam and Muslims in the British Tabloid 
Press. Journal of Applied Journalism & Media Studies, vol. 10, no 1, pp. 117–138.  
DOI: 10.1386/ajms_00024_1

Mukomel V.I. (2021) Migration Situation and Migrants in the Perception of Russians. 
Herald of the Russian Nation, no 1–2 (77–78), pp. 53–68. Available at:  
https://www.elibrary.ru/item.asp?id=46175239, accessed 11.09.2025 (in Russian).

Mutz D.C., Goldman S.K. (2010) Mass Media. The SAGE Handbook of Prejudice, Stereotyping 
and Discrimination (eds. Dovidio J.F., Hewstone M., Glick P., Esses V.M.), London: SAGE 
Publications Ltd, pp. 241–258. 

Nam I.V., Karageorgiy E.M., Ivanova A.I., Nikitina E.V. (2017) Constructing the Image  
of a Labor Migrant in Regional Media (The Case of Tomsk). Siberian Historical Research, 
no 1, pp. 166–192 (in Russian). DOI: 10.17223/2312461X/15/11



Mir Rossii. 2026. No 3144

K.N. Serdyukov, A.A. Bezdeleva

Pettigrew T.F., Tropp L.R. (2006) A Meta-analytic Test of Intergroup Contact Theory. 
Journal of Personality and Social Psychology, vol. 90, no 5, pp. 751–783.  
DOI: 10.1037/0022-3514.90.5.751

Roberts C. (2005) Gatekeeping Theory: An Evolution, San Antonio: Association for Education  
in Journalism and Mass Communication.

Sagiryan I.G., Kuzina S.I., Krasnova E.A. (2021) The Lexeme “Gastarbeiter” as a Means  
of Humiliating Honor and Dignity. Science and Education: Economy  
and Economics; Entrepreneurship; Law and Management, no 10, pp. 90–93. Available at:  
https://elibrary.ru/download/elibrary_46629669_94349954.pdf, accessed 01.09.2025  
(in Russian).

Said E.W. (1981) Covering Islam: How the Media and the Experts Determine How We See  
the Rest of the World, New York: Pantheon Books. 

Soroka S.N. (2012) The Gatekeeping Function: Distributions of Information in 
Media and the Real World. The Journal of Politics, vol. 74, no 2, pp. 514–528.  
DOI: 10.1017/S002238161100171X

Timoshkin D.O. (2021) Migrants and Spatial Marginality in Urban Digital Media  
(The Case of Irkutsk). Sociological Review, vol. 20, no 1, pp. 124–147 (in Russian).  
DOI: 10.17323/1728-192X-2021-1-124-147

Tolley E. (2015) Racial Mediation in the Coverage of Candidates’ Political Viability:  
A Comparison of Approaches. Journal of Ethnic and Migration Studies, vol. 41, no 6,  
pp. 963–984. DOI: 10.1080/1369183X.2014.1002201

Varganova O.F. (2015) The Image of Labor Migrants in Federal and Regional Mass Media 
(Based on the Results of a Content Analysis). Sociological Science and Social Practice, 
no 3 (11), pp. 81–93. Available at: https://www.elibrary.ru/item.asp?edn=uhwouv, accessed 
07.09.2025 (in Russian).

Velikaya N.M. (2020) Migration and Migrants in the Public Discourse of Modern Russia.  
II All-Russian Demographic Forum with International Participation: Collection  
of Scientific Works, Moscow: United Editorial Board, pp. 166–168 (in Russian).

Vliegenthart R., Boomgaarden H.G. (2007) Real-world Indicators and the Coverage  
of Immigration and the Integration of Minorities in Dutch Newspapers. European  
Journal of Communication, vol. 22, no 3, pp. 293–314. DOI: 10.1177/0267323107079676

Yakimova O.A. (2013) The Mechanism of Forming the Image of Foreign 
Migrants in the Media. Discussion, no 10 (40), pp. 142–144. Available at:  
https://www.elibrary.ru/item.asp?id=20842841&ysclid=mgg0w4o85o390705797, 
accessed 03.10.2025 (in Russian).

Yakimova O.A. (2020) Representation of Migrants in Russian Mass Media and Its 
Dynamics (2010–2020). Siberian Socium, vol. 4, no 4, pp. 22–40 (in Russian).  
DOI: 10.21684/2587-8484-2020-4-4-22-40


